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Neue Werbekampagne der hessischen Feuerwehren: Prasentation in Hofbieber

Ziel: ,,Wir-Gefuhl“ starken

Hofbieber (FZ)
,Hier dreht sich alles um Sie und
Ihre Feuerwehr.“ So jedenfalls
lautet die Botschaft der neuen
Feuerwehr-Imagekampagne, die
jetzt den hessischen Feuerwehren
vorgestellt und dann ihren Start in
der Offentlichkeit haben wird.

Der neue Werbeslogan wurde
im Biirgerhaus Hofbieber zahlrei-
chen Feuerwehrfithrern des Kreis-
feuerwehrverbandes Fulda pra-
sentiert. Wie Stefan Schmidt,
Kreisbrandinspektor und erster
Vorsitzender des Kreisfeuerwehr-
verbandes, feststellte, sei es wich-
tig, die Feuerwehren wieder ins
Gesprach zu bringen, da in den
Einsatzabteilungen ein Riickgang
an Mitgliedern festzustellen sei.

Wie Holger Schonfeld, Medien-
referent des Landesfeuerwehrver-
bandes, und H. Schewtschenko
von der Werbeagentur AS’C
(Frankfurt) deutlich machten, ver-
folgt die Kampagne zunéchst das
Ziel eines nachhaltigen Image-
wandels fiir die 6ffentliche Aner-
kennung der Feuerwehren. Die
Bereitschaft, sich selbst stirker
bei der Feuerwehr einzubringen,
hidnge entscheidend von der 6f-
fentlichen Anerkennung ab. Die
neue Feuerwehrkampagne versu-
che deshalb das ,, Wir-Gefiihl“ zu
starken.

Als Werbetrdger dienen zum

Beispiel erneut die Grofflachen-
plakate, die sich bereits bei der
vorausgegangenen Aktion be-
wiahrt haben. Ein Aktionszeichen
(Feuerwehrangehoriger mit Ein-
satzhelm) mit dem Slogan ,,Frei-
willig, stark und fair — Feuerwehr
korrespondiert mit allen anderen
,Modulen“ beziehungsweise Ak-
tionsmedien der Kampagne und
bildet quasi den ,,roten Faden*. Es
soll deutlich gemacht werden,
dass die Feuerwehr fiir jeden
Menschen wichtig ist. Die Kam-
pagne soll auch daui beitragen,
dass die Feuerwehrangehorigen
eine Bestdtigung ihres freiwilligen
Dienstes erleben. Die Mitglieder-
zahlen sollen stabilisiert und neue
Gruppen gewonnen werden.
Dazu werden Aktionsmedien
verfiigbar sein: Grofflachenpla-
kate mit kurzen, teilweise auch
provozierenden Botschaften, be-
gleitende Poster, Broschiiren/
Flyer, ein ,Internet-Portal®
www.Feuerwehr.hessen.de  mit
,Downloads* von Reprovorlagen
und dhnlichem, Aufkleber mit
dem Aktionszeichen. Wie H.
Schewtschenko mitteilte, sei der
neue Aufkleber ein ,,Renner“.
Bei den bisherigen Prisentati-
ons-Veranstaltungen zur neuen
Kampagne habe sich gezeigt, dass
das Konzept auf eine breite Ak-
zeptanz bei den Feuerwehren
stoflt. LFV-Prasident Ralf Acker

Der neue Aufkleber der hessischen Feuerwehren.

mann rief deshalb alle hessischen
Feuerwehren auf, sich aktiv zu be-
teiligen. Die Grundausstattung
wurde im Anschluss an die Veran-
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staltung in Hofbieber den anwe-
senden Feuerwehrfithrern zum
Verteilen in den Gemeinden und
Ortsteilen mitgegeben.



